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I. DATE GENERALE

1.1 Obiectivul proiectului: monitorizarea si informarea publicului cu privire la
comportamentul editorial al institutiilor mass-media in perioada preelectorald si in campania
electorala pentru alegerile parlamentare 2019 din Republica Moldova.

1.2 Perioada de monitorizare: 9 ianuarie 2019 — 24 februarie 2019.

1.3 Criteriile de selectare a institutiilor mass-media supuse monitorizairii:

Institutiile mass-media au fost selectate in baza urmatoarelor criterii: a) forma de proprietate;
b) geografie; c) limba de difuzare; d) notorietate/audienta. Astfel, sunt monitorizate institutii
mass-media publice si private, cu acoperire nationald, cvasi-nationald si regionald, in limba
romana si in limba rusa.

1.4 Mass-media monitorizate:

Audiovizual

Moldova 1, GRT, Prime TV, Canal 2, Canal 3, Publika TV, Jurnal TV, NTV Moldova, Pro
TV Chisinau, TV8, Accent TV, TV Centrala.

Portaluri online si presa scrisa

Agora.md, Aif.md, Deschide.md, Diez.md, Esp.md, Gagauzinfo.md, Jurnal de Chisinau
(ziar), Kp.md, Moldova.org, Newsmaker.md, Noi.md, Realitatea.md, Sputnik.md,
Timpul.md, Unimedia.info, Zdg.md

1.5 Obiectul monitorizarii

TV (intervalul 18:00-22.00)

A. Cate un buletin informativ in limba rusa si limba roména;
B. Emisiunile (talk show-uri) cu caracter electoral,

C. Dezbaterile electorale.

Portaluri online si presa scrisa
Intreg continutul editorial, fara publicitatea marcata corespunzator.

1.6. Echipa

Proiectul este realizat in cadrul Coalitiei pentru Alegeri Libere si Corecte de Centrul pentru
Jurnalism Independent (monitorizare TV) si Asociatia Presei Independente (monitorizare
presa online si presa scrisa).

1.7 Cadrul metodologic

Datele au fost colectate si analizate in baza unei metodologii de monitorizare elaborate de
Oxford Media Research Center pentru proiectele de monitorizare ale Organizatiei
Internationale Campania Globald pentru Libertatea de Exprimare ,Articolul XIX”.
Metodologia a fost actualizata la sfarsitul anului 2018 si inceputul anului 2019 cu asistenta
expertilor organizatiei Osservatorio di Pavia din Italia.

Caracteristicile acestei metodologii sunt urmatoarele: utilizarea indicatorilor 1) cantitativi,
inclusiv tipul, durata, tematica mediatizarii, sursele stirilor, frecventa si durata aparitiei
concurentilor electorali in stiri, §i 2) calitativi, meniti sa evalueze tonalitatea reflectarii:



neutrd, pozitivd sau negativa, tindnd cont de atitudinea institutiei mass-media si/sau a
jurnalistului fata de fiecare protagonist.

Monitorizarea se axeaza pe doua componente de baza: evaluarea pluralismului social si a
pluralismului politic in media, care presupune masurarea diversitatii de opinii, a pluralitatii
de voci in cadrul materialelor cu tentd electorala. Sunt monitorizate toate materialele cu
tangenta electorald directd sau indirectd si toate materialele in care apar reprezentantii
partidelor sau ai concurentilor electorali, chiar daca subiectele nu au legaturda directd cu
alegerile. Tn plus, sunt monitorizate toate subiectele Tn care este vorba despre activitatea
Guvernului, a Parlamentului si cea a Presedintiei, acesti protagonisti avand un rol important
in spatiul public.

Fiecare material a fost supus unei evaluari de continut si de context, pentru a determina
tonalitatea reflectarii. Aceasta a fost atribuita prin evaluarea prezentei 1) opiniei explicite,
exprimatd de mass-media fati de protagonisti, si a 2) cadrajului sau frame-inguluit
evenimentelor sau subiectelor, care ii poate favoriza sau defavoriza pe protagonisti.

Continutul si/sau contextul pozitiv al materialului nu indicd neapdrat tendentiozitatea sau
partizanatul institutiei media care difuzeaza stirea. Doar daca exista tendinta, pe o anumita
perioada de timp, ca unii dintre subiecti sa fie favorizati sau defavorizati, se poate spune ca
este vorba despre un dezechilibru.

! Frame-ing - selectarea si evidentierea anumitor fatete ale unui eveniment sau subiect si conectarea lor Tn asa fel incat sa

denote o anumita interpretare sau solutie http://www.revistadesociologie.ro/pdf-uri/nr3-4-2011/07-N%20Corbu.pdf



http://www.revistadesociologie.ro/pdf-uri/nr3-4-2011/07-N%20Corbu.pdf

Il. ANALIZA DATELOR
2.1 Audiovizual

Frecventa reflectirii. In prima siptimana de campanie electorald (25-31 ianuarie 2019), cele
12 posturi de televiziune monitorizare au difuzat in total peste o mie de materiale cu caracter
electoral direct si indirect, intre care 996 de stiri, 33 de emisiuni si 14 dezbateri. Volumul total
al materialelor a fost de aproximativ 72 de ore, dintre care aproximativ 35,5 ore au revenit
stirilor, 26,5 ore - emisiunilor de opinie, iar aproximativ 10 ore - dezbaterilor.

Frecventa stirilor, emisiunilor si dezbaterilor, per post TV

TV Centrald
TV 8

Pro TV
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NTV Moldova
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Publika TV
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Diversitatea tematica. Subiectele abordate de majoritatea mass-media monitorizate au vizat
de cele mai multe ori procesul electoral - depunerea listelor cu semnaturi si inregistrarea
candidatilor 1n cursa electorald, procedura de vot in tara si peste hotare etc. O alta parte din
materiale au tratat subiecte politice — activitati cu implicarea concurentilor, a partidelor
politice, lansarea concurentilor electorali in campanii pe circumscriptia nationald si
uninominale, de multe ori fiind vorba despre acuzatii lansate de unii concurenti la adresa
altora. La mare distantd urmeaza subiecte privind probleme sociale, relatii externe, domeniul
economic si al ocrotirii sdnatatii, sport, cultura si divertisment si coruptie. Acestea au fost
vizate preponderent in materiale cu caracter electoral indirect — majorarea salariilor de cétre
actuala guvernare, lansarea unor programe de prevenire a diferitelor maladii, vizita
presedintelui Dodon la Moscova etc. Mai rar au fost abordate subiecte ce tin de caritate,
regiunea transnistreana, educatie, drepturile omului, problema transnistreand, cadrul legislativ,
minoritatile, integrarea europeand. Cea mai mare diversitate din punct de vedere tematic a fost
atestata la posturile  Jurnal TV (proces electoral, politic, economic, coruptie etc), TV 8
(politic, proces electoral, integritate, drepturile omului, probleme sociale, coruptie etc.), NTV
Moldova si Accent TV (politic, proces electoral, relatii externe, domeniu social).

Pluralismul social. La documentarea materialelor, pe langa actorii politici si concurentii
electorali, majoritatea posturilor au recurs la diverse surse sociale - cetateni, reprezentanti ai



Comisiei Electorale Centrale (CEC), ai societdtii civile, experti locali si strdini, ai
Politiei/ Armatei etc. Tntietatea o detin sursele din categoria cetiteni, care s-au regasit in stiri
cu elemente de ,,Vox Populi”, acestia fiind solicitati sa-si expuna opinia referitoare la anumite
probleme sociale si politice, dar si in stiri de campanie, pe rol de sustinatori ai anumitor
concurenti pe circumscriptii uninominale.

Cele mai diverse surse sociale au fost utilizate in materialele puse pe post de TV8 (cetateni,
judecétori/avocati, CEC, societate civild, diplomati, functionari de stat), Jurnal TV (cetateni,
judecdtori/avocati, APL, mass-media, diplomati), Accent TV (cetdteni, experti, societate
civila, CEC, diplomati), Prime TV, Canal 3 si Publika TV (cetateni, APL, experti, functionari
de stat, politia/armata, oameni de afaceri).

Sursele si protagonistii sociali citati sau mentionati in stiri, emisiuni, dezbateri. 12 posturi TV/Top 10

Surse si protagonisti Frecventa
Cetateni 651
Comisia Electorala Centrala 131
Societate civilda — ONG-uri 78
Experti (straini si locali) 77
Politia/armata 57
Diplomati, oficiali si observatori straini 54
Mass media 52
Business 52
Judecatori, avocati 52
Administratia publica locala 43

Pluralismul politic. Materialele monitorizate in prima saptamana de campanie electorald i-au
avut ca protagonisti in principal pe reprezentantii partidelor, dar si pe concurenti independenti
care fie au fost inregistrati in campania electorala pe circumscriptii nationale si uninominale,
fie s-au lansat in campanie. De asemenea, reprezentantii Presedintiei si in special presedintele
Dodon, alaturi de prim-ministrul Pavel Filip si alti reprezentanti ai Guvernului care nu au
degrevat, au facut subiectul mai multor stiri, dar si al emisiunilor de la unele posturi
monitorizate.

Din punctul de vedere al frecventei si duratei aparitiilor in imagine si a interventiilor directe in
stiri, emisiuni si dezbateri, cei mai vizibili actori politici, concurenti electorali in
circumscriptia nationald, au fost Partidul Democrat din Moldova (PDM), Partidul
Socialistilor din Moldova (PSRM), Blocul electoral ACUM, Partidul Politic Sor si Partidul
Liberal (PL). Dintre candidatii inscrisi in cursa electorald in circumscriptiile uninominale, cei
mai mediatizati au fost Andrei Nastase (afiliat Blocului ACUM), Vladimir Plahotniuc (afiliat
PDM), Maia Sandu (afiliata Blocului ACUM), Vlad Bitrincea (afiliat PSRM) si Ilan Sor
(afiliat Partidului Politic Sor).

Presedintele si reprezentantii Presedintiei au aparut de 179 de ori, cu durata de 13.511 sec. si
interventii directe de 8.450 sec., iar cei ai Guvernului — de 157 de ori, cu durata de 6.812 sec.
si interventii directe de 6124 sec. Reprezentantii Parlamentului au aparut de 31 de ori, timp de
3.032 sec. si 2.735 sec. vorbire directa.



Frecventa si durata aparitiei in stiri, emisiuni, dezbateri a reprezentantilor partidelor politice, concurenti
in circumscriptia nationali/12 posturi TV/TOP 10

Protagonisti Candidat Frecventa D.u.ra‘ta Dur_ata vorbiril
aparitiei, sec. directe, sec

Partidul Democrat din Moldova Da 411 11027 7962
Partidul Socialistilor din Republica Da

Moldova 371 11723 6795
Blocul electoral ACUM Da 364 9345 5649
Partidul Politic Sor Da 162 2810 1493
Partidul Liberal Da 138 2564 1478
Partidul Comunistilor din Republica Da

Moldova 97 703 60
Miscarea Populara Antimafie Da 67 1117 655
Partidul National Liberal Da 60 826 370
Partidul politic Vointa Poporului Da 55 1405 1102
Partidul Nostru Da 55 463 203

Frecventa si durata aparitiei in stiri si emisiuni a concurentilor electorali in circumscriptii uninominale/12

posturi TV/TOP 10

Protagonisti

Afiliere politica

Frecventa

Volumul
aparitiei,

secC.

Durata
vorbirii

directe, sec

Ndstase Andrei Blocul electoral ACUM 65 806 388

Plahotniuc Vladimir Partidul Democrat din Moldova 53 2000 1058

Sandu Maia Blocul electoral ACUM 44 733 283
Partidul Socialistilor din

Batrincea Vlad Republica Moldova 36 1639 1123

Sor llan Partidul Politic Sor 35 985 428

Munteanu Valeriu Blocul electoral ACUM 27 604 201
Partidul Socialistilor din

Greceanli Zinaida Republica Moldova 24 794 414

Filip Pavel Partidul Democrat din Moldova 19 528 347

Vieru Calin Independent 15 874 613
Partidul Socialistilor din

Rosca Vladimir Republica Moldova 9 631 382

Frecventa aparitiei in dezbateri a concurentilor electorali in circumscriptii uninominale/12 posturi

TV/TOP 10

Protagonisti

Afiliere politica

Frecventa

Volumul
aparitiei,

sec

Durata
vorbirii
directe,

sec

Partidul Socialistilor din
Bolea Vasile Republica Moldova 1325 1325
Colun Grigore Blocul electoral ACUM 706 706
Lipskii Oleg Partidul Socialistilor din 900 900




Republica Moldova

Rotaru Valentina Partidul Democrat din Moldova 1 900 900
Bannicov Alexandr Partidul Democrat din Moldova 1 855 855
Burgudji Serghei Partidul Politic Sor 1 900 900
Nedelea Veaceslav Partidul Democrat din Moldova 1 480 480
Partidul Socialistilor din
Burduja Petru Republica Moldova 1 480 480
Stratulat Mihail Partidul Democrat din Moldova 1 480 480
Cirlig Mihail Independent 1 480 480

Frecventa reflectarii partidelor politice per post TV/Circumscriptia nationala/TOP 5
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Echilibrul de gen. O mare parte din materialele analizate au fost puternic dezechilibrate din
punctul de vedere al raportului gender, majoritatea surselor si protagonistilor citati sau
mentionati de cele 12 posturi de televiziune fiind de sex masculin — 58%, sursele de sex

feminin constituind 20%. Singura categorie de surse/protagonisti in care a fost asigurat

echilibrul de gen a fost categoria Cetateni si Comisia Electorala Centrala, In materialele cu

prezenta acestora fiind citate mai multe femei decat barbati. De notat ca rata surselor de sex
feminin din categoria ,,Cetateni” constituie 38% din numarul total de surse.

Rata surselor si protagonistilor din perspectiva gender




= Masculin

m Nespecificat

57,96%

= Feminin

21,99%

Majoritatea posturilor monitorizate au recurs la surse barbati atunci cand au solicitat opinii din
partea reprezentantilor societatii civile, oficiali din Guvern, APL, experti etc. In randul
partidelor/concurentilor electorali, cota femeilor citate/mentionate a fost micd, cu mici
exceptii.

Cel mai bun indicator la capitolul echilibru de gen a fost inregistrat la Jurnal TV — 33,3%,
Canal 3 — 25%, Prime TV —23,3% si NTV — 22,75%.

400 344
350 302
300 230
217
250 184 178
f?[gg 30 26 05] 99 ap
100 51 8 > 6170, 46 PUR S
so ffs I I+ = 2 Pa’ gs
0 | | - Il= n_ H_ = l H -
. N N o - N
%\%4;\‘ oéfé'»" &bﬁ @@- & : o _\L}‘\\\ d;a\ d;gz’ &EP
& & Q? o S § & &F & ?
Q ™ oy Q &) <
& & &S & °
N -~

B Masculin W Nespecificat B Feminin

Tonalitatea reflectarii concurentilor electorali/Date generale, 12 posturi TV. De cele mai
mute ori, de tonalitate pozitiva au beneficiat concurentii electorali in circumscriptia nationala
PDM, urmat de PSRM si Partidul Politic Sor. Similar, actorii electorali in circumscriptii
uninominale afiliati acestor partide au fost protagonistii celor mai multe materiale cu
tonalitate pozitivd. In contrast, Blocul ACUM a apirut in cele mai multe materiale cu
tonalitatea negativa, la fel si concurentii in circumscriptiile uninominale afiliate acestui bloc.
Institutiile statului au aparut mai mult in tonalitate neutra si pozitiva.



Tonalitatea reflectirii concurentilor electorali in stiri, emisiuni, dezbateri/Circumscriptia nationala, 12
posturi TV
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Tonalitatea reflectiirii concurentilor electorali in stiri, emisiuni, dezbateri/Circumscriptii uninominale, 12
posturi TV
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Tonalitatea reflectarii concurentilor electorali/Per post TV

Tn perioada de raport, postul public national de televiziune Moldova 1 a oferit spatiu mai
multor actori politici, concurenti electorali in circumscriptia nationald si circumscriptii
uninominale, dar si principalelor institutii de stat. Tonalitatea reflectdrii a fost in mare parte
neutrd pentru majoritatea dintre ei, cu exceptia Cabinetului de ministri, fatd de care au fost
Tnregistrate patru cazuri de tonalitate pozitiva, favorabile partidului de guvernamant. La fel,
dintre candidatii in circumscriptii uninominale, Vladimir Plahotniuc, afiliat PDM, a fost
prezent in patru stiri cu tonalitate pozitiva si in patru — cu tonalitate neutrd (mai multe detalii,
in Anexa 1).



Postul public GRT nu a reflectat activ campania electorala, difuzand in buletinul de stiri in
limba rusa putine materiale relevante prezentei monitorizari, fara a fi observata vreo tendinta
de favorizare sau defavorizare a anumitor actori politici.

Posturile private cu acoperire nationalda Prime TV, Canal 2, Canal 3 si Publika TV au avut
politici editoriale similare, reflectind campania electorala in stiri si dezbateri (la tema
referendumului national consultativ), cat si in emisiuni la care de cele mai dese ori au fost
discutate subiecte cu caracter electoral indirect, cu participarea reprezentantilor Guvernului
sau ai PDM. De cele mai multe ori, la aceste posturi au avut acces reprezentantii PDM si
candidatii afiliati acestui partid, la fel ca si reprezentantii Guvernului - prim-ministrul,
ministri care nu au degrevat. Tonalitatea reflectarii acestora a fost preponderent pozitiva si
neutrd, PDM fiind favorizat si de prezenta stirilor despre membrii Guvernului. Reprezentantii
Blocului electoral ACUM si concurentii In circumscriptii uninominale afiliati acestui bloc au
fost prezenti mai mult in imagine, n principal in materiale cu conotatie negativa, durata
interventiilor personale fiind nesemnificativa.

NTV Moldova si Accent TV au continuat sa acorde masiv spatiu de emisie atat
reprezentantilor PSRM si concurentilor electorali in circumscriptii uninominale afiliati acestui
partid, cat si presedintelui Igor Dodon, tonalitatea reflectarii fiind mai mult pozitiva si neutra.
PDM, Blocul ACUM si Partidul Sor au fost reflectati in tonalitate neutra si negativa.

Posturile private Pro TV, TV8 si Jurnal TV au reflectat activitatea mai multor actori politici
— partide, concurenti electorali in circumscriptia nationala si circumscriptiile uninominale, a
reprezentantilor Presedintiei, Parlamentului si Guvernului. In majoritatea cazurilor, tonalitatea
reflectirii protagonistilor politici la aceste posturi a fost neutra. In marea majoritate a
cazurilor, tonalitatea reflectarii protagonistilor politici in stiri la Pro TV, TV 8 si Jurnal TV a
fost neutri. In emisiunile puse pe post de Jurnal TV tonalitatea pentru reprezentantii
Guvernului, ai Parlamentului si ai PDM, Partidului Sor a fost negativa si neutra.

Televiziunea Centrala a alocat mai mult spatiu Partidului Politic Sor si concurentilor afiliati
acestui partid, in circumscriptii uninominale, pentru care tonalitatea reflectarii a fost mai mult
pozitiva si neutra.



2.2 PORTALURI ONLINE SI PRESA SCRISA

Frecventa reflectirii. In perioada 25-31 ianuarie 2019, cele 16 portaluri online si ziare
monitorizate au publicat in total 853 de materiale cu caracter electoral direct si indirect,
inclusiv 823 de stiri, 24 de editoriale sau alte articole de opinie si 6 interviuri care intr-un fel
sau altul au vizat campania electorala pentru alegerile parlamentare 2019. Unele stiri au fost
insotite de coloand video. Volumul total al materialelor a fost de 1.719.654 semne si 193.536
secunde sau aproape 54 de ore de inregistrari video. Cele mai multe materiale jurnalistice
relevante prezentei monitorizari au fost publicate de portalurile Unimedia.info (114) si
Deschide.md (100), cea mai modestad reflectare a campaniei a avut-o in aceasta perioada
portalurile regionale Esp.md (16) si Gagauzinfo.md (18 materiale), ziarul ,,Jurnal de
Chisinau” a publicat 12 materiale relevante prezentei monitorizari.

Frecventa materialelor relevante, per portal online/ziar
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Diversitatea tematica. Majoritatea institutiilor media monitorizate au mediatizat cele mai
importante evenimente politice de campanie si au publicat stiri despre majoritatea
concurentilor electorali. Stirile s-au referit la lansarile in campania electorald a diferitor
candidati, declaratiile acestora si acuzatiile unora impotriva altora, replicile celor vizati,
comunicatele de presa ale concurentilor electorali sau postarile acestora pe retelele de
socializare. De remarcat ca deseori materialele au fost dezechilibrate, deoarece s-au bazat pe
informatia furnizatda de o singura sursd. Desfdsurarea procesului electoral propriu-zis si
activitatea Comisiei Electorale Centrale de asemenea a fost una din cele mai frecvente teme.
Astfel, au fost publicate cu regularitate stiri despre deciziile CEC, inclusiv inregistrarea sau
respingerea inregistrarii unor candidati, examinarea contestatiilor depuse de concurenti, detalii
privind exercitarea votului etc. Tn context electoral, au mai fost abordate tema relatiilor
externe, unele probleme sociale sau economice.

Unele portaluri au demonstrat o abordare mai creativa in mediatizarea campaniei electorale.
De exemplu, Agora.md a publicat un test la tema promisiunilor electorale, intitulat ,,Colhoz,



pedeapsa cu moartea sau amenzi pentru scuipat”. Cateva portaluri au lansat dezbateri
electorale cu candidatii.

Totodata, unele portaluri demonstreaza o abordare selectiva in reflectarea campaniei. Astfel,
pe de o parte, portalurile regionale Esp.md (Balti) si Gagauzinfo.md (Comrat) mediatizeaza
doar concurentii electorali din regiunile respective, ultimul avand si o abordare editorial vadit
negativa fatda de un anumit candidat. Pe de alta parte, portalurile Aif.md, Kp.md, Noi.md,
Sputnik.md, Timpul.md triaza stirile in functie de preferintele politice, iar unele evenimente
electorale in general sunt omise.

Pluralismul social. Tn perioada de raport, la documentarea materialelor, pe langi actorii
politici si concurentii electorali, portalurile online si ziarele monitorizate au apelat si la 969 de
surse si protagonisti din alte categorii. Cel mai des a fost vorba despre alte institutii mass-
media, reprezentanti ai Comisiei Electorale Centrale, cetateni, oficiali si observatori strdini,
experti locali si straini s.a. (vezi tabelul). Newsmaker.md si Zdg.md au avut, in aceasta
perioada, surse din cele mai diferite domenii sociale.

Sursele si protagonistii sociali citati sau mentionati in materiale/16 mass-media

Surse si protagonisti ‘ Frecventa, nr.

Mass-media 203
Comisia Electorala Centrala 158
Cetateni 148
Diplomati, oficiali si observatori straini 79
Experti (straini si locali) 73
Grupuri de initiativa 67
Politia/armata 60
Judecatori, avocati 60
Societate civila — ONG-uri 53
Business 26
Oficiali din guvern 22
Administratia publica locala 17
Biserica 3

Pluralismul politic. Portalurile online si ziarele monitorizate au avut, in total, 1614 surse si
protagonisti din domeniul politic, inclusiv partide concurente in circumscriptia electorala
nationald, candidati in circumscriptiile uninominale sau reprezentanti de varf ai Presedintiei,
Parlamentului si Guvernului. Dupa frecventa si durata aparitiilor (citate/vorbire directa), cei
mai vizibili concurenti electorali in circumscriptia nationald au fost Partidul Democrat si
Partidul Socialistilor, urmati de Blocul electoral ACUM, Partidul Sor si Partidul
Comunistilor. Unii concurenti (Partidul Democrat, Partidul Socialistilor, Blocul electoral
ACUM, Partidul Liberal) au beneficiat si de spatii relativ mari pentru vorbire directa. Astfel,
Partidul Democrat a fost cel mai vizibil, in diferit context, la 8 din cele 16 institutii media
monitorizate, Partidul socialistilor la 4, Blocul electoral ACUM la 3.



Frecventa si durata aparitiei reprezentantilor partidelor politice, concurenti in circumscriptia
nationali/16 mass-media/TOP 10

Sue ] SR Frecventa, = Durata aparitiei, D}Jrata vorbirii
nr. semne directe, semne
Partidul Democrat din Moldova 413 155579 43085
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 328 150176 43436
Blocul electoral ACUM 252 126772 32163
Partidul Politic Sor 136 60615 8764
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 90 19328 8065
Partidul Liberal 74 32948 15868
Partidul Nostru 54 10215 0
Miscarea Populard Antimafie 35 12755 9806
Partidul politic Vointa Poporului PVP 34 11952 2294
Partidul ,,Democratia Acasa” 31 7185 0

Candidati inscrisi in cursa electorald in circumscriptiile uninominale au fost vizati n
materialele publicate de portalurile si ziarele monitorizate Tn total de 426 de ori. Dupa
frecventa aparitiilor, suprafata totala oferitd si spatiul pentru citate/vorbire directa, cei mai
mediatizati au fost Pavel Filip, Vladimir Plahotniuc, Ilan Sor, Andrei Nastase, Maia Sandu si
Valeriu Munteanu (vezi tabelul; sunt inclusi candidatii mentionati de cel putin 3 ori).

Frecventa si durata aparitiei concurentilor electorali in circumscriptii uninominale/16 mass-media

S & e Frecventa, Durata aparitiei, D.urata vorbirii
nr. semne directe, semne

Filip Pavel 32 30535 6988
Plahotniuc Vladimir 32 33684 7981

Sor llan 30 22324 7153
Nastase Andrei 29 18821 1120
Sandu Maia 25 22957 2117
Munteanu Valeriu 22 17485 3672
Tutu Constantin 10 1218 0
Dudoglo Nicolai 10 10110 0

Ticu Octavian 9 5540 1001
Vieru Calin 9 8049 6122
Terguta lon 9 9470 2317
lordan Serghei 8 4768 0

Sirbu Oleg 8 5586 611
Nastas Andrei 8 1926 0
Burduja Petru 7 9263 1261
Greceanlii Zinaida 7 5312 1287
Plingau Dinu 6 8155 2057
Batrincea Vlad 6 11412 2039




Apostolova Reghina 5 10408 1928
Bobeica Gheorghe 4 5190 4465
Plesca Nae-Simion 4 5981 1056
Catraniuc Mihail 4 218 0

Ghiletchi Valeriu 4 6465 2953
Capatina Svetlana 4 240 0

Mitriuc Ghenadii 4 3113 470
Costin Vasile 4 211 0

Guzun Ludmila 3 381 0

Geamadna Valentina 3 274 0

Brega Oleg 3 4132 2242
Novac Grigore 3 3152 771
Rosca Vladimir 3 2183 103
Popsoi Mihail 3 1834 176
Perciun Dan 3 1736 1382
Slusari Alexandru 3 1459 345
Tauber Marina 3 3530 1471
Botgros Nicolae 3 2467 589

Din sursele si protagonistii structurilor publice de prim rang, presedintele Republicii Moldova
Igor Dodon, care in perceptia publica este asociat cu Partidul Socialistilor si deseori transmite
mesaje care favorizeaza, direct sau indirect, acest concurent electoral, a fost cel mai des citat
demnitar (de 146 de ori), beneficiind si de cele mai mari spatii de prezentare si de
citare/vorbire directa.

Echilibrul de gen. Dezechilibrul de gen al surselor si protagonistilor s-a accentuat fata de
perioada precedentd de monitorizare. Astfel, In total la cele 16 portaluri online si ziare
monitorizare, 48% din surse si protagonisti au fost de sex masculin si numai 12,4% de sex
feminin. Tn mai mult de o treime din materialele relevante prezentei monitorizari, sexul
surselor nu a fost specificat (vezi diagrama). Cel mai mare raport intre sursele barbati si
sursele femei l-au avut, in aceasta perioada, ziarul ,,Jurnal de Chisindu” si portalurile
Zdg.md, Timpul.md si Agora.md (in medie, fiecare a patra sursa identificatd este de gen
feminin), cel mai modest — portalurile Sputnik.md si Aif.md (o sursa de gen feminin revine
la sapte surse de gen masculin).



= Feminin
= Masculin

= Nespecificat

Tonalitatea reflectirii concurentilor electorali/Date generale, 16 portaluri online si presa
scrisa

Partidul Democrat, Partidul Socialistilor si Blocul electoral ACUM au fost si in aceasta
perioadd cei mai mediatizati concurenti electorali in circumscriptia nationald, in marea
majoritate a cazurilor tonalitatea reflectarii in total pe cele 16 portaluri online si ziare
monitorizate fiind una neutrd. Urmeaza, la mare distanta, Partidul Sor, Partidul Comunistilor,
Partidul Liberal si Partidul Nostru, de asemenea, prezentati preponderent neutru. Unele
institutii media monitorizate au favorizat dau defavorizat editorial concurentii, prezentandu-i
pe o tonalitate pozitivé sau, dupa caz, negativa.
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Tonalitatea reflectiirii concurentilor electorali/Per portal online sau ziar

Portalul Agora.md continua sa mediatizeze campania electoralda echilibrat si pe o tonalitate
general neutra, fara preferinte editoriale vizibile.

Portalul Aif.md reflecta pe larg si preponderent laudativ activitatea Partidului Socialistilor si a
presedintelui Igor Dodon, in raport cu care tonalitatea este aproape de fiecare data pozitiva. In
acelasi timp, alti concurenti electorali sunt trecuti cu vederea sau criticati, in special Partidul



Democrat, Partidul Liberal, Blocul electoral ACUM si Partidul Sor. Stirile conflictuale sunt
partinitoare si dezechilibrate, deoarece prezintd un singur punct de vedere.

Portalul Deschide.md prezinta Partidul Socialistilor si Partidul Sor mai mult pe o tonalitate
editoriala negativa decat neutra. Partidul Democrat si Blocul electoral ACUM apar atét
neutru, cat si pozitiv sau negativ. Unele stiri contin opiniile proprii ale jurnalistilor, fiind
partinitoare.

Portalul Diez.md mediatizeaza campania electorala in general pe o tonalitate neutra, insa in
perioada de raport au aparut cateva materiale pe o tonalitate pozitiva in raport cu Partidul Sor
si cu primarul degrevat de Orhei.

Portalul din Balti Esp.md se rezuma la reflectarea mersului campaniei in Balti, toate
materialele publicate avand o tonalitate editoriald neutra si nepartinitoare.

Portalul din Comrat Gagauzinfo.md de asemenea reflecta campania doar din perspectiva
regionald, Tnsd este vizibild tonalitatea negativa in raport cu candidatul Nicolai Dudoglo,
nregistrat ca independent, fiind insa acuzat de afiliere la Partidul Democrat. Astfel, Dudoglo
este ridiculizat, acuzat de diverse incalcari fard a i se oferi dreptul la replica. In acelasi timp,
portalul promoveaza candidatii Partidului Socialistilor.

Ziarul ,,Jurnal de Chisinau” prezinta pe o tonalitate negativa Partidul Socialistilor, Partidul
Sor, Partidul Democrat si pe liderul acestuia Vladimir Plahotniuc, in timp ce Blocul electoral
ACUM si reprezentantii acestuia au fost prezentati preponderent de o maniera pozitiva sau
neutra.

Portalul Kp.md favorizeaza masiv Partidul Socialistilor, pe o tonalitate preponderent pozitiva
este prezentat si presedintele Igor Dodon. Partidul Democrat este prezentat diferit, dar mai
mult neutru si pozitiv.

Portalul Moldova.org isi mentine abordarea echilibrata si tonalitatea generala neutra in raport
cu partidele si candidatii la alegerile parlamentare 2019.

Portalul Newsmaker.md de asemenea are un comportament corect, tonalitatea generald a
articolelor fiind neutra, fard preferinte editoriale.

La fel ca in perioada precedentd de monitorizare, portalul Noi.md denota o atitudine negativa
fata de Ilan Sor, manifestata prin totalitatea generald negativa a articolelor care il vizeaza pe
acest candidat si partidul sau. In acelasi timp, portalul il favorizeaza editorial pe Igor Dodon
prin stirile frecvente care il prezintad intr-0 lumind pozitiva.

Tn perioada de raport, portalul Realitatea.md a prezentat majoritatea concurentilor electorali
in general neutru, insa Partidul Democrat si Pavel Filip au beneficiat de cele mai multe
aparitii in stiri si de cele mai multe materiale care i-a prezentat in context pozitiv.



Tn perioada de raport, portalul Sputnik.md aproape ci s-a eschivat de la mediatizarea
campaniei electorale, concentrandu-se pe reflectarea intensa si pe o tonalitate pozitiva a vizitei
presedintelui Igor Dodon in Federatia Rusa, a declaratiilor acestuia si a comentariilor sale pe
retelele de socializare.

Portalul Timpul.md favorizeaza vizibil Partidul Democrat si pe liderii acestuia Vladimir
Plahotniuc si Pavel Filip, prin numéarul mare de articole laudative. De asemenea, este favorizat
Partidul Sor si liderul acestuia. in acelasi timp, portalul prezinta pe o tonalitate de cele mai
multe ori negativa Blocul electoral ACUM si pe liderii acestuia Andrei Nastase si Maia
Sandu.

In perioada de raport, portalul Unimedia.info a prezentat concurentii electorali in context
diferit, preponderent neutru.

Portalul Zdg.md reflecta campania electorald echilibrat, pe o tonalitate generala neutra.



